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Young Migrant Integration Leaders [EXEMPLAR] P
101 - Program nauczania dla prowadzacych integracje

Modut 8: Technologie informatyczne IT i media spotecznosciowe

Materiaty do samodzielnej nauki

Wprowadzenie do modutu:

Jest to 6smy modut programu nauczania lideréw integracji. Modut ten dotyczy tematu
Technologie informatyczne i media spotecznosciowe", ktory koncentruje sie na identyfikacji
wiarygodnych informacji i strategii rozrézniania wiarygodnych Zrédet i fatszywych wiadomosci.
Uczestnicy uczg sie, jak szukac konkretnych tresci i jak je weryfikowac¢. W drugiej czesci ucza
sie, jak ewoluowat Internet i jak wtasciwie wspétdziata¢ w sieci.

Wiedza: rozpoznawanie cech godnych zaufania zrodet i zasobow;
rozpoznawanie cech i powtarzajgcych sie wzorcow fatszywych zrédet i
zasobow; rozpoznawanie cech  zamierzonych  negatywnych i
prowokacyjnych interakcji w mediach spotecznosciowych (trolle);
poszukiwanie konkretnych informacji i skuteczne filtrowanie wynikow;
rozpoznawanie ograniczen banki filtrujgcej i tzw "echo chambers" oraz
Swiadomos$c¢ ich mechanizmdw; przywotywanie w ogolnym zarysie ewoluciji
Internetu i sieci od 1.0 do 4.0.

Osiagniete

efekty nauki Umiejetnosci:  wykorzystanie skutecznych technik wyszukiwania i

znajdywania okreslonych tresci; analiza i weryfikacja wiarygodnosci
informaciji, wiadomosci i zrodet w sposdb krytyczny przed udostepnieniem
ich tresci; zrozumienie, wyjasnienie i pokazanie, w jaki sposdb mozna
zweryfikowaé dokfadnos¢ i wiarygodnosé (ponownych)  Zrodet;
przestrzeganie podstawowych zasad netykiety; przekroczenie granic baniek
filtrujgcych i "echo chambers".

Postawy: wyszukiwanie mozliwych rozwigzan probleméw w Internecie z
peinym przekonaniem; rozpoznawanie potencjatu i ograniczen informacji
online; dziatanie jako wzor do nasladowania w zakresie netykiety i
odpowiedzialnego korzystania z Internetu; obalanie fatszywych wiadomosci
udostepnianych online przez réwiesnikow korzystajgcych z niewiarygodnych
zrédet.
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Rozdziat 2.1 Znalezienie godnego zaufania oryginalnego zasobu (samodzielnie)- plar

Godne zaufania oryginalne zasoby zawierajg wiarygodne informacje

W Internecie sg tysigce stron internetowych. Niektére z nich nie tylko rozpowszechniajg
prawdziwe historie, ale takze te, ktére budzg watpliwosci. Kiedy czytasz informacje na
stronach internetowych, wazne jest, aby zastanowi¢ sie nad tymi zrodtami. Nalezy zwrécié
szczegoblng uwage na nastepujgce aspekty: autorytet, doktadnosé, obiektywizm, wartosc i
zakres (Coates S.2019).

Falszywe informacje

Przeciwienstwem wiarygodnych informacji sg fatszywe informacje. Wazne jest, aby dostrzec
fatszywe wiadomosci, aby przesta¢ je rozpowszechnia¢ i przeciwstawi¢ sie im. Fatszywe
wiadomosci i fatszywe tresci sg czesto tgczone z emocjonalng prowokacja, czesto zapisywane
sg DRUKOWANYMI LITERAMI, aby zyska¢ wiecej uwagi, a czasem wprowadzane z
zastosowaniem tzw przynet "click baits", takich jak "Nigdy nie uwierzysz, co sie stato..." lub
podobnych. Specjalistyczng radg jest sprawdzenie, czy dana strona internetowa jest
umieszczona na liscie fatszywych wiadomo$ci w Wikipedii:
https://en.wikipedia.org/wiki/List_of fake news_websites

Czasami trudno jest stwierdzi¢, czy dana historia jest prawdziwa, czy nie (a czasami jest to
bardzo oczywiste). Zaleca sie wyszukiwanie dodatkowych informaciji na stronie Google i dziata
to jeszcze lepiej, gdy korzystamy z ustug operatoréw wyszukiwarek Google. Mozna je znalez¢
tutaj: https://ahrefs.com/blog/google-advanced-search-operators/

Rozdziat 2.2 Przewodnik EXEMPLAR po Internecie - Historia mediow
spotecznosciowych, trolli i fatszywych wiadomosci.

Siec¢ internetowa Word Wide Web (www) stata sie istotng czescig naszego zycia zawodowego
i prywatnego. Nie jest kontrolowana przez wszystkich i przez nikogo w tym samym czasie,
poniewaz nie ma osobnej wtadzy odpowiedzialnej za Internet. Istniejg oczywiscie przepisy
prawa, a wiekszos$¢ z nich ma charakter krajowy, ale niektére sg miedzynarodowe, wydane
np. przez Unie Europejska.

Jedng z takich ustaw reprezentujgcych Unie Europejskg w mediach spotecznosciowych i w
Internecie jest ustawa zwana "prawem do bycia zapomnianym". Oznacza to, ze jesli usunates
swoj profil w mediach spotecznosciowych, ale miesigc pézniej zdjecie profilowe nadal pojawia
sie w Google, gdy szukasz swojego nazwiska, mozesz poprosi¢ platforme mediow
spotecznosciowych o usunigcie swoich zdje¢ z Internetu (Unia Europejska 2019).

Pomimo tych praw bardzo trudno jest usuna¢ informacje i dane z Internetu. Poniewaz
Internet jest ciggle zmieniajgcym sie miejscem, usuniecie raz zamieszczonych informacji jest
prawie niemozliwe. Informacje mogg by¢ udostepniane na catym swiecie w zaledwie kilka
sekund, wiec nawet jesli zrédto usunie oryginalne informacje, wiele innych oséb juz je
udostepnito i skomentowato lub zrobito zrzut ekranu. Moze to niestety doprowadzi¢ do tego,
ze informacje nigdy nie znikng catkowicie z Internetu. Rola organéw polega na tym, ze
uzytkownicy zgtaszajg nielegalne lub obrazliwe tresci, co oznacza, ze kazdy uzytkownik
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réwniez ponosi za nie odpowiedzialno$¢. Dlatego tez naprawde wazne jest, aby zachowacex - plar
ostroznos¢ w odniesieniu do danych osobowych i zdje¢ w Internecie.

Banki filtrujace , "echo chambers", Big Data

Media spotecznosciowe nie sg naprawde bezptatne, poniewaz ptacisz za nie swoimi danymi
osobowymi. Operatorzy serwiséw internetowych zarabiajg na analizie danych wszystkich
swoich uzytkownikéw, stad termin "big data". "Big data" oznacza, ze analizowane sg ogromne
zbiory danych, a wzorce, trendy i skojarzenia sg szacowane i interpretowane. Wyniki sa
wykorzystywane do tworzenia atrakcyjniejszych i bardziej zindywidualizowanych reklam,
dzieki ktorym kupujesz wiecej produktow lub ustug.

Szczegolnie w sieciach spoteczno$ciowych nasze zachowanie w sieci online jest bardzo
zauwazalne. A Algorytmy wolg pokazywaé nam tresci podobne do tych, z ktérych korzystamy.
Powoduje to powstawanie tzw. baniek filtrujgcych i "echo chambers".

Banki filtrujace

Dzieki tej bance filtrujgcej otrzymujemy ograniczone informacje na temat naszego zachowania
w sieci. Otrzymujemy tylko te informacije, ktére algorytm uwaza za interesujgce dla nas.

Echo Chamber

Nie ma przeptywu informacji z "zewnatrz", co oznacza, ze algorytm decyduje o tym, ktore
posty kanaty informacyjne otrzymuija. Istniejgce opinie, idee i przekonania sg podtrzymywane
- skutkuje to tzw. Echo chambers i prowadzi do tego, ze ludzie sg utrzymywani w swoim
mysleniu, i nie nabierajg nowych perspektyw.

Zagrozenia w Internecie

"Wujek Google" zawsze ma odpowiedz na twoje pytania. Jesli nie ma bezposredniej
odpowiedzi w Google, zostaniesz przekierowany na rozne fora i watki. Na tych stronach
internetowych zalecana jest ostroznosé, poniewaz ludzie czesto udzielajg informacji na
tematy, o ktérych nic nie wiedzg. Tak zwane fatszywe informacje moga byc¢ rozpowszechniane
bardzo szybko. Osoby, ktére nie posiadajg zadnej wiedzy na dany temat lub majg niewielkg
wiedze na ten temat, ale nadal odczuwajg potrzebe "informowania" opinii publicznej, mogg
zamieszcza¢ anonimowo lub przyjmowac fatszywe tozsamosci w tych watkach.

Ta anonimowo$¢ moze sktaniac ludzi do pisania niemitych rzeczy o innych, a nawet prowadzi¢
do powaznych form nekania w sieci. Wazne jest jednak, aby wiedzie¢, ze za kazdym ekranem
kryje sie osoba, ktdrej mogg zaszkodzi¢ takie komentarze i zachowanie. Porady na temat
dobrej "netykiety" internetowej mozna znalez¢ w nastepnej sekcji.

Netykieta

W odniesieniu do netykiety wazne jest, aby nie zapominac, ze za kazdym ekranem znajduje
sie osoba, ktorg nalezy traktowa¢ z szacunkiem. Nalezy réwniez szanowaé prywatnosé
innych, a takze roznice kulturowe. Zawsze pamietaj, ze powinienes zachowywac sie online w
ten sam sposob, w jaki zachowywatbys sie offline.
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